ROMANIA

JUDETUL CLUJ
MUNICIPIUL TURDA
CONSILIUL LOCAL
HOTARAREA NR.114
din data de 28.05.2020

privind aprobarea Regulamentului Local de Publicitate al municipiului Turda

Consiliul Local al Municipiului Turda intrunit in sedinfa ordinard din data de
28.05.2020;

Luand in dezbatere proiectul de hotirare privind aprobarea Regulamentului Local de
Publicitate al municipiului Turda, elaborat din initiativa Primarului municipiului Turda,
domnul Cristian Octavian Matei;

Avand in vedere raportul de specialitate al Serviciului Urbanism, Amenajarea
Teritoriului si Cadastru nr. 6551/83/ 19.03.2020;

Tindnd seama de avizul Comisiei de specialitate a Consiliului Local nr. 3 - pentru
ecologie, protectia mediului, urbanism si amenajarea teritoriului, administrarea domeniului
public si privat, investitii

In conformitate cu prevederile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea constructiilor i
unele masuri pentru realizarea locuintelor - republicatd cu completarile si modificarile
ulterioare, ale Legii nr. 350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul cu completirile
si modificérile ulterioare, ale Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor
de publicitate, cu modificdrile si completirile ulterioare, precum si ale Legii nr. 52/2003
privind transparenta decizionald in administratia publicd, cu modificirile si completérile
ulterioare;

In temeiul prevederilor art. 129, alin. 1 si alin. 2, lit .c si alin. 6, lit. ¢, alle art. 139, alin.
1, alin 3, Iit. e si ale art. 196, alin. 1, lit. a din O.U.G.R. nr. 57/2019 privind Codul
Administrativ, precum si ale Regulamentului de organizare si functionare al Consiliului Local

al municipiului Turda, ..
HOTARASTE:

Art. 1. Se aproba Regulamentul Local de Publicitate al municipiului Turda, conform
Anexei, parte integrantd prezentei hotarari.

Art. 2. Prezenta hotarire se comunicid prin intermediul Secretarului general al
municipiului Turda, in termenul previzut de lege, Primarului municipiului Turda, Institutiei
Prefectului Judetul Cluj, precum si Arhitectului Sef, Directiei Economice, Directiei Impozite si
Taxe Locale, Directiei Tehnice, Serviciului Urbanism, Amenajarea Teritoriului si Cadastru in
vederea ducerii la indeplinire $i se aduce la cunostinta publica prin afisare la sediul Consiliului
Local al municipiului Turda §i postare pe pagina de internet www.primariaturda.ro .

PRESEDINTE DE SEDINTACOM V2 CONTRASEMNEAZA
Cordis Lflk\ian { é g Y SECRETARVL GENERAL
A \{ S e F al municipiulpi TURDA,
G \ %étti@@g/ Jr. Mérginean Ej,lpna Mihaela
VOTURI: pentru 19 ST "“ /
impotriva -
abtineri - '
Numarul total al consilierilor in functie este 21. U

Numdrul consilierilor participanti la vot este 19.



ROMANIA

JUDETUL CLUJ

MUNICIPIUL TURDA

PRIMARIA

SERVICIUL URBANISM , AMENAJAREA TERITORIULUI S| CADASTRU
Nr. 6551/83/ 19.03.2020

RAPORT
privind
Regulament Local de Publicitate al municipiului Turda

OBIECTUL RAPORTULUI: PROIECT DE HOTARARE privind Regulament Local de Publicitate al
municipiului Turda

INITIATOR: Primarul municipiului Turda, Cristian Octavian Matei

DATE DESPRE REGULAMENT: Luéand in considerare legea nr.154 /29 iunie 2017 pentru modificarea si
completarea Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, avand in vedere
necesitatea adoptérii unui Regulament privind organizarea, autorizarea si desfasurarea activitétii de publicitate in
municipiul Turda,

Si

in temeiul Codului Administrativ, al Ordonantei nr.2/2001(privind regimul juridic al contraventiilor, Legea
154/29 iunie 2017 pentru modificarea si completarea legii 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate, Codul Fiscal cu toate modificérile si completarile ulterioare, Legea 50/1991 privind autorizarea lucrérilor de

constructii actualizata, se propune avizarea Regulament Local de Publicitate al municipiului Turda

PROPUNERE SERVICIU U.A.T.: se propune avizarea in Comisia nr.3 a C.L.M.T. Regulament Local de Publicitate

al municipiului Turda in forma prezentata de documentele atasate.

Arhitect Sef, SEF S.UAT.C,
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ROMANIA
JUDETUL CLUJ
MUNICIPIUL TURDA
PRIMARIA

REFERAT DE APROBARE

Obiectul prezentului proiect de hotarare consta in aprobarea Regulament Local de Publicitate al municipiului Turda

DATE GENERALE :

Avand in vedere numeroasele solicitdri din partea firmelor de publicitate pentru amplasarea pe domeniul
public si privat al municipiului Slatina a unor diverse forme de publicitate exterioara, cat si datorita aparitiei unor noi
acte normative care reglementeaza diverse aspecte ale autorizarii si executarii firmelor si reclamelor publicitare, dar si
a altor forme de publicitate, se impune elaborarea unui ,Regulament Local de Publicitate al municipiului Turda”, care s
permita atat dezvoltarea libera a publicitatii cat si protejarea aspectului urbanistic unitar si civilizat al municipiului.

Tn vederea obtinerii acestui dezuderat este necesar ca autorizarea/avizarea si executarea firmelor si
reclamelor publicitare s& respecte urmétoarele principii generale :

- executarea lucrarilor de construire privind firmele si reclamele publicitare s& fie permisi numai in baza unei
autorizatii de construire, emisa in conformitate cu prevederile Legii 50/1991, republicats, cu completarile si
modificarile ulterioare, privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii;

- firmele si reclamele publicitare trebuie s& respecte, atat prin forma cat si prin informatia transmis# prin acestea
prevederile Legii 185/2013 cu modificérile si completérile ulterioare, privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate;

- firmele si reclamele publicitare se vor autoriza si executa cu respectarea prevederilor Ordonantei Guvernului nr.
43/1997, republicatd, cu completérile si modificérile ulterioare privind regimul drumurilor precum si a Ordonantei de
urgenta nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice;

- firmele si reclamele publicitare se vor autoriza si executa cu respectarea prevederilor Planului Urbanistic
General, aprobat prin HCL nr. 296/20.12.2019;

- autorizarea firmelor si reclamelor publicitare ce urmeaza a fi amplasate pe imobile ce reprezints cladiri de locuit se
va face dupa obtinerea de cétre solicitant a acordului proprietarilor, in conditiile prevazute de Legea locuintei nr.
114/1996 cu modificarile si completarile ulterioare.

PROPUNERE: se propune avizarea in Comisia nr.3 a C.L.M.T. al Regulament Local de Publicitate al municipiului Turda.




Regulament
privind organizarea, autorizarea si amplasarea mijloacelor de publicitate pe raza
municipiului Turda

CAP. | Dispozitii generale

Art. 1

1. Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sti la baza exercitrii activititii de amplasare a
mijloacelor de publicitate, reclama si afisaj, in vederea asigurérii conditiilor pentru un cadru construit
coerent, armonios, sigur si sandtos, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru
prezervarea calitdtii peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitétii in constructii pe raza municipiului
Turda.

2. Regulamentul este elaborat in conformitate cu prevederile legale:

®  Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificirile si
completdrile ulterioare

* legea nr. 154/2017 privind modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate

e Legii nr.50/1991 privind autorizarea lucrdrilor de constructii, cu modificirile si completirile
ulterioare;
Legii nr.148/2000 privind publicitatea, cu modificirile si completérile ulterioare

e Legii nr.227/2015 privind Codul Fiscal, cu modificérile si completdrile ulterioare

® Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificirile si
completdrile ulterioare

¢  Ordonantei Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, cu modificérile si completirile
ulterioare.

Art. 2

1. Prevederile prezentului Regulament se aplicd posesorilor de firme, operatorilor de publicitate, precum si
executantilor de astfel de lucrdri ce isi desfasoard activitatea pe domeniul public si/sau privat al
municipiului Turda, proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de publicitate, proprietarilor de imobile pe
care sunt amplasate mijloace de publicitate precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in
activitatea de publicitate. — inclusiv institutiilor de diferite forme (public, privat), organizatiilor,
asociatiilor, uniunilor, etc...

Art. 3
in intelesul prezentului Regulament, termenii si expresiile de mai jos au urméatoarele semnificatii:

« afis — mijloc de transmitere temporard a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj
si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sinteticd si expus public pe termen limitat
conf. autorizatiei;

* aviz — act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice locale, in
urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a oportunititii din punct de vedere urbanistic,
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri fird fundatie, formate din
elemente de constructie in sistem mobil si demontabil.

e acord temporar - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de
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vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara
fundatie, formate din elemente de constructie in sistem mobil si demontabil.

e banner — suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material textil, in mod
obisnuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

e calcan — fatadd fird goluri a unei constructii, situata pe limita de proprietate laterala sau posterioara,
destinata de reguld sa fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

o cladire aflat3 in stare de deteriorare — clidire care prezint3 deteriorari ale fatadelor si/sau ale elementelor
decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul
constructiv.

« ecran publicitar — ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemandtoare, pe care se ruleaza grafica, spoturi si altele
asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

o firm3 — orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator economic sau la o
activitate care se desfasoara in interiorul cladirii; ori la diferite forme de institutii , asociatii

¢ Firma - Elementul constructiv aplicabil pe cladire sau independent, pe care se inscriptioneazad date de
identificare a unei institutii publice, societdti comerciale, fundatii, denumirea comerciala, obiectul de
activitate sau orice alt text specific, sub care o persoana fizica sau juridica fsi exercita activitatea intr-¢-
clddire sau intr-o incinta.cf L50/91

e incintd —spatiul inchis in interiorul unei constructii/terenuri private si suprafata de teren aferentd,
inconjuratd din toate partile de constructii, cu respectarea prevederilor art. 3, lit. g din Legea
nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

« indicator publicitar directional (panou directional) — inscris, forma ori imagine care indica o directie,
proximitatea unui obiectiv sau a unei clidiri unde se desfisoard o anumits activitate. In aceeasi
categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni,
fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

« mesh — suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fina, de
obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

« mesh digital — suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioara a unui imobil si care
foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

« mijloace de publicitate — ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri, ecrane
publicitare) folosite in scopul prezentdrii unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste ori a unui eveniment;

« panou publicitar mobil — panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau al
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

« panou publicitar — structura provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar;

- panou tip city light — panou de tip casetd luminoasd, de dimensiuni mici si iluminare din interior ( ex. cu
tuburi de neon);

- panou tip backlit — panou publicitar cu una/doua fete de expunere realizate din profile de metal (ex. ofel)
cu rame metalice (ex. din tabld ambutisatd), cu sistem de intindere a posterelor si iluminare din interior
(ex. cu tuburi de neon);

- panou tip unipol — structurd de rezistentd care se amplaseaza pe suport propriu — un singur stalp de
sustinere din teava metalica- la o indlfime fata de sol mai mare de 5m;

- tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin afisarea spotului
publicitar in format video

« proiect publicitar special — constructie provizorie atipica, creatd special in scopul promovarii unui produs, a
unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcituirea sa elemente de fundatie si/sau structuri
publicitare clasice;

« promovare — ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe piaté;

« publicitate — totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoagsterea si
aprecierea de cdtre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor
evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea,
precum si orice form3 de prezentare a unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;
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* publicitate luminoasd — publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate printr-o
sursd de lumind amplasata astfel incat s3 asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

e publicitate pe vehicule — publicitate realizatd prin lipirea de afise, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare;

» publicitate stradala (outdoor) — publicitate efectuat in spatii deschise, in exteriorul clddirilor;

« publicitate temporard — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

e reclama publicitard — activitate prin care o persoand fizicd sau juridici promoveazi un brand, marcs,
serviciu, informatie utild, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul
de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

« steag publicitar — piesd de stofd, panza sau material plastic atasats la un suport lance, catarg sau stélp,
purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

e structurd de publicitate autoportantd — cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare,
stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh,
plasa find, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame si mesaje publicitare.

e totem —structurd publicitard verticald, luminoasd sau nu, sprijinitd pe sol, prin intermediul cireia se
realizeaza publicitate in nume propriu;

e totem publicitar — structurad constructivd sub forma de coloana inscriptionatd cu texte si elemente grafice
prin care o persoand fizicd/juridicd isi identificd activitatea, amplasats in dreptul spatiului pe domeniul
public si numai pe perioada in care fsi desfasoard activitatea, fird a perturba activitatea altor agenti
economici, si profilul transversal al strazii permite circulatia fluentd atat pietonal cét si rutier;

o suprafatd vitratd — element constructiv care permite luminarea naturald a unui spatiu interior, dar si
comunicarea vizuald exterior/interior;

e sticla sablata - sticld cu aspect inghetat;

e prisma — element constructiv marginit de fete plane, egale si paralele care formeazi cele doud baze, iar
celelalte, in forma de paralelogram, formeazi fetele laterale;

e  constructii cu caracter provizoriu - Constructiile autorizate ca atare, indiferent de natura materialelor
utilizate, care, prin specificul functiunii adépostite ori datoritd cerinfelor urbanistice impuse de
autoritatea publica, au o duratd de existentd limitatd, precizatd si prin autorizatia de construire. De
regula, constructiile cu caracter provizoriu se realizeazi din materiale si alcituiri care permit
demontarea rapidd in vederea aducerii terenului la starea initiald (confectii metalice, piese de
cherestea, materiale plastice ori altele asemenea) si sunt de dimensiuni reduse. Din categoria
constructiilor cu caracter provizoriu fac parte: ..., locuri de expunere situate pe cile si in spatiile publice,
corpuri si panouri de afisaj, firme si reclame, .... Realizarea constructiilor provizorii se autorizeazs in
aceleasi conditii in care se autorizeaza constructiile definitive.

CAP. Il Aprobarea executdrii/dezafectdrii lucrdrilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Art.4

1. Aprobarea amplasarii, executarii lucrdrilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv desfiintarii
acestora, pe fatadele clddirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in raport cu
pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare
emise in conditiile Legii 50/1991 din 29 iulie 1991 privind autorizarea executérii lucririlor de constructii,
republicata, cu modificarile si completarile ulterioare.

2. Tnautorizatia de construire, emitentul va include in mod obligatoriu precizari privind obligatiile care
decurg din caracterul provizoriu si durata de existentd limitatd a mijlocului de publicitate autorizat,
inclusiv precizari privind termenul de incetare a functionrii acestuia.

3. Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in
diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de imprejmuire a
santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie, se face cu conditia autorizirii
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amplasarii acestora impreuna cu lucrdrile privind organizarea executarii lucrdrilor de constructii, sau
ulterior, pentru o perioadd mai mica sau cel mult egala cu durata autorizatd a organizarii de santier.

4. Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligati,
in conditiile alin. (1), sa solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de construire
si s3 permitd executarea lucrdrilor numai in baza acesteia , emisa in conditiile alin(1). Proprietarii
imobilelor si investitorii raspund de asigurarea cerintelor fundamentale de calitate conform Legii
10/1995 privind calitatea in constructii, republicata.

5. Nu se emite autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace publicitare pe constructii edificate
fard autorizatie de construire sau cu nerespectarea autorizatiei de construire sau constructii la care au
fost facute interventii neautorizate

6. 1ncazul in care nu este necesaré eliberarea autorizatiei de construire, amplasarea mijloacelor de
publicitate mai sus mentionate, se face cu respectarea procedurii prevazute pentru acordul pentru
publicitate temporara.

Art.5

Autorizarea si avizarea mijloacelor de publicitate-acte necesare
I. Autorizarea mijloacelor de publicitate

1. Certificatul de urbanism — actele necesare impreund cu cererea tip se vor depune conform Legii nr.
50/1991 privind autorizarea executérii lucrarilor de constructii cu modificarile si completarile ulterioare.

Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantului i se fac cunoscute conditiile necesare

autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se elibereaza solicitantului (persoand fizica sau juridicd) in baza unei

documentatii compuse din:

- cerere tip completati cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitarii actului

- plan de incadrare in zona

- plan de situatie la scara 1:500 sau, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul propus si cotat fatd de repere fixe

identificabile

- fotografii fatade situatie existenta — pentru amplasare mijloace de publicitate

- grafica reclamei, precum si desfisuratd stradald cu simulare fotograficd, din care sa rezulte culorile folosite,

dimensiunile, materialele din care se va executa, precum si pozitionarea mijlocului publicitar, inclusiv in raport cu alte

mijloace publicitare existente pe acelasi suport si in vecindtate

- documentul de platé a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism (copie)

2. Avize necesare conform certificatului de urbanism;

3. n zonele construite protejate autorizarea lucrérilor se va face cu obtinerea in prealabil a Avizului
DJCCPC, care poate impune restrictiondri suplimentare fn situatii particulare, atipice.

4. Autorizatia de construire — actele necesare impreund cu cererea tip se vor depune conform Legii nr.
50/1991 privind autorizarea executérii lucrarilor de constructii cu modificarile si completarile ulterioare.

Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite amplasarea mijloacelor de publicitate. Se elibereaza

solicitantului (de reguld detindtorului unui titlu asupra imobilului, teren sau constructie), in baza unei documentatii

compuse din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitarii actului

- act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului

- certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate

- avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism

- documentatia tehnicd intocmitd conform legii (care trebuie sa contind: memoriu tehnic, grafica reclamei, detalii de

prindere, foto/desfasuratd stradald/intreaga fatada a imobilului, simulare fotografica inainte si dupa amplasare sau

desfasuratd stradald/intreaga fatadd cu simularea fotografica, din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile,

materialele din care se va executa, precum si pozifionarea mijlocului publicitar, inclusiv in raport cu alte mijloace

publicitare existente pe acelasi suport si in vecinatate, in mod obligatoriu planse desenate cu intreaga fatada a

imobilului si pe care vor fi reprezentate detaliat toate elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscriptii, firide de

bransament la utilitagi etc)-3 ex.

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism

- documentul de platd a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire
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- dovada depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afisaj in scop de reclami si publicitate, cu exceptia
operatorilor de publicitate

Il. Acordul pentru publicitate temporara

Acordul pentru publicitate temporard este actul care permite amplasarea sistemelor publicitare
(panouri publicitare mobile, afise, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc) folosite
ca mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru activittile de promovare pe termen scurt, care se
desfagoara pe domeniul public sau privat (festivaluri, targuri, expozitii, lansari de produse, distribuiri de
mostre si tipdrituri, manifestdri cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural —
distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc) strict pe perioada campaniilor. Se elibereaza solicitantului
(persoand fizica sau juridica), in baza unei documentatii.
1. nvederea obtinerii acordului pentru publicitate temporard, se va depune:

- cererea tip (completata cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitarii
actului),

- plan de situatie/plan de incadrare in zond, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul propus si cotat
fata de repere fixe identificabile,

- grafica reclamei, precum si suport foto cu simularea mijlocului de publicitate solicitat din care sa rezulte
culorile folosite, dimensiunile si materialele din care se executa, precum si pozitionarea mijlocului
publicitar, inclusiv in raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi suport si in vecinitate,

- memoriu tehnic explicativ cu precizarea tipului de mijloc de publicitate dorit, acordul proprietarilor
spatiului/terenului/locatiei — dupa caz, pe care va fi amplasat sistemul publicitar, acordul de functionare
(daca este cazul),

- documentele de platd pentru emiterea acordului de publicitate temporari: taxa de reclamé (cu exceptia
operatorilor de publicitate) si taxa de ocupare a domeniului public in situatia in care activitatea de
promovare se desfdsoard pe domeniul public sau privat al municipiului Turda.

Termenul de eliberare a avizului pentru publicitate temporara este de 5 zile lucritoare de la data
inregistrarii cererii si va fi eliberat pentru orice solicitant (persoana fizicd / juridicd) in baza actelor
enumerate anterior.

Art.6

1. Tn cazul expirérii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform prevederilor art.
4 alin. (2), iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului, pe
care este amplasata constructia-suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, si desfiinteze constructia-
suport pentru mijlocul de publicitate §i sd aduca imobilul la starea initiald, pe cheltuial3 proprie.

2. Dacd pand la data expirdrii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii, dup3
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile
primarul municipiului Turda va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate
provizoriu, pe cale administrativd, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii
provizorii sunt amplasate, fird a se emite autorizatii de desfiintare si fird sesizarea instantelor de
judecata.

3. Procedura prevdzuta la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de cétre primar, de cétre Inspectoratul de
Stat ih Constructii sau la solicitarea detindtorului legal al imobilului

4. Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevdzute la alin. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

5. Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru intretinerea si
repararea acestora, ori de cdte ori este necesar.

6. Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt supuse
inspectiilor obligatorii privind urmérirea comportarii in timp a constructiilor pentru care, periodic, dar
nu mai putin de o data la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta rezistentd mecanics
si stabilitate va fntocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija proprietarului, va fi comunicat
inspectoratului judetean Tn constructii in a cdrui arie teritoriald este situatd constructia, din care s3
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rezulte faptul cd mentinerea utilizérii acestora nu prezintd un grad de pericol public datorat factorilor de
risc naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme si altele, care sa poatd genera consecinte
grave: pierderi de vieti omenesti, vatamare grava a integritatii corporale ori a sanatatii uneia sau mai
multor persoane, distrugerea totald sau partiald a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave
care, potrivit dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicatd, pot
constitui infractiuni.”

Art.7

1. Primarul municipiului Turda, la cererea solicitantilor, emite acorduri pentru aprobarea amplasarii
mijloacelor de publicitate temporare pe pamént, care nu necesitd fundatii, in cadrul unor campanii
publicitare si/sau activitati de promovare ce nu depdsesc 30 de zile si care se desfasoara pe domeniul
public sau privat al statului si/sau al unitdtii administrativ-teritoriale ori pe proprietatea privata a
persoanelor fizice sifsau juridice, in conditiile prezentului Regulament.

2. Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporara, potrivit dispozitiilor alin.(1) , se poate
da pentru o perioadd de cel mult 30 de zile si poate fi prelungita doar o singura datd, la cererea.
solicitantului, pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobata initial.

3. La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporard, solicitantul are obligatia de a
desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montata aceasta la starea lui initiald, in
caz contrar primarul municipiului Turda va proceda potrivit prevederilor art. 6 alin. (2).

CAP. Il Conditii generale de amplasare a mijloacelor de publicitate

Conf. L185/2003 cap |l art.8 se definesc prin HCL: regulamentul local de publicitate, cuprinzand inclusiv
delimitarea in cadrul teritoriului administrat, a zonelor de publicitate largita si, respectiv, a zonelor de
publicitate restransa, in corelare cu documentatiile de urbanism aprobate. Prin prezentul regulament local
de publicitate se stabilesc, pe zone, atat amplasamentele, cat si categoriile de mijloace de publicitate admise
pe zonele respective.

Zonele de publicitate

Zonele de publicitate restrinsd sunt zone din localitate in care se impun restrictii speciale sau/si sunt
permise numai anumite categorii de mijloace de publicitate astfel incdt prin dimensiuni, forma sau
amplasare sa nu altereze caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei.

Zonele de publicitate restransa sunt, dar fara a se limita la acestea: zonele construite protejate stabilite
prin documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii, centrele istorice ale localitatilor, precum si
zonele de protectie ale monumentelor istorice, monumentelor de for public si/sau monumentelor naturii,
zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturala si/sau ambientald deosebita.

Zonele de publicitate largita sunt zone in care pot fi amplasate toate categoriile de mijloace de
publicitate. Pentru zonele de publicitate largita, potrivit regulamentelor locale de publicitate sau prezentei
legi, autoritatile administratiei publice locale au obligatia ca, prin autorizatiile de construire emise si/sau
aprobadrile date, sa asigure coerenta imaginii urbane.

Art.8

1. Pe raza municipiului Turda, sunt delimitate urmatoarele zone de publicitate:
Zona de publicitate restransa:

— Zona de publicitate restransa ultracentrald — ZPR1 — Anexa

— Zona de publicitate restransa — ZPR 2 cuprinde zona centrala protejatd
Ansamblul istoric de secol XVIII-XIX,

zone de protectie ale monumentelor istorice

monumentelor de for public

monumentelor naturii
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4,

zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitectural3 si/sau ambientald deosebit3.

Zona de publicitate largita (ZPL)-reprezintd intregul teritoriu administrativ al municipiului Turda, cu
exceptia zonei de publicitate restransa prevazuta la litera a).

Pentru zonele prevazute la alin. (1), categoriile de mijloace de publicitate sunt stabilite in Anexa a
prezentului Regulament.

in cadrul zonelor de publicitate restransi autoritatea publicd locald poate delimita spatii in care este
interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate, cu exceptia firmelor. in aceste spatii, forma si
dimensiunea firmelor vor fi avizate de céatre arhitectul sef si/sau persoana cu atributii de urbanism din
cadrul unitatii administrativ-teritoriale.

Pentru zonele de publicitate ldrgita, potrivit prezentului Regulament, autoritatea administratiei publice
locale are obligatia ca, prin autorizatiile de construire emise si/sau aprobdrile date, s3 asigure coerenta
imaginii urbane.

Art.8.1

1.
2.

Zona de publicitate restransa este delimitatd conform P.U.Z. Zona centrald

Tn centrul istoric (delimitat conform LMI 2004) al municipiului Turda este interzisd amplasarea
mijloacelor de publicitate, cu exceptia firmelor, publicitdtii temporare, steagurilor publicitare pe
catargele existente si a totemurilor proprietatea municipiului Turda.

Art.8.2

Zonele de publicitate ldrgitd sunt zonele delimitate conform P.U.Z. Zona centrala, aprobat cu HCL,
conform Anexei . In aceste zone sunt admise categorii de mijloace de publicitate detaliate in Anexa

Art.8.3

1.

Amplasamentele aflate in proprietatea unitdtii administrativ teritoriale Turda, destinate montirii
mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin licitatie publici organizata in conditiile legii.
Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin.(l) se organizeaza pe zone de publicitate sau/si tipuri
de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu prevederile art. 8 a prezentului regulament local
de publicitate. Amplasamentele din Anexa vor fi scoase la licitatie numai in méisura in care respects
regulile de amplasare din lege si prezentul regulament.

Municipiul Turda asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la utilizarea
amplasamentelor stabilite prin prezentul regulament local de publicitate, conform anexei nr. 4.

CAP. IV Requli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 9

Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atit pe domeniul public sau privat al statului si al
unitatii administrativ-teritoriale, cat si pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice, cu
acordul acestora si cu respectarea prevederilor legale in vigoare, precum si a prezentului regulament.
Amplasamentele destinate amplasdrii mijloacelor de publicitate care apartin domeniului public sau
privat al municipiului Turda sunt prevazute in Anexa la prezentul Regulament. Autoritatea administratiei
publice locale va atribui amplasamentele prin licitatie publicd organizatd in conformitate cu prevederile
legale, cu obtinerea in prealabil a certificatului de urbanism si a avizelor de amplasament.
Concesionarea, finchirierea sau asocierea in participatie a amplasamentelor si a mijloacelor de
publicitate se va face de cdtre autoritatea administratiei publice locale in conditiile prezentului
Regulament.

Unitatea administrativ-teritoriald este obligatd sd organizeze procedura privind atribuirea prin
concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate
stabilite prin regulamentul local de publicitate, pe zone de publicitate si/sau tipuri de mijloace de
publicitate, cu respectarea procedurilor legale privind atribuirea contractelor de achizitie publica.
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Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate,
proprietarul constructiei-suport are obligatia afisarii permanente de materiale publicitare.

Primarul municipiului Turda este obligat sd ceard proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea
constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cdnd constata lipsa afigarii materialelor
publicitare pe o perioada mai mare de 60 de zile

n situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de
publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale privind campanii
educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

Mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se autorizeaza si se executd cu
respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si circulatia pe
drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si
panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale
legislatiei ce reglementeaza domeniul public si regimul proprietatii.

Art.10

1. Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urméatoarele situatii:

1. in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor incluse in

acestea;

2. n spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita;

3. n locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;

4. pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale, precum si
ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul
sediilor;
pe arbori;
pe zona carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;
pe obiectele de artd monumentala si monumentele de for public;
pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce se desfasoara in
interiorul cladirii si a mesh-urilor de pe schele amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de
consolidare/ restaurare in conditiile prezentului Regulament;

9. pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteazd structura de rezisten{d si/sau stabilitatea si integritatea elementelon
constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

10.in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

11.in zonele in care a fost restrictionata sau interzisd publicitatea prin prezentul Regulament.

12.in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si
semnalizdrii rutiere, In zone in care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi
perturbata;

13.pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

14.pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiera sau
de circulatie, pe stalpii de alimentare cu energie electrica, pe stalpii de iluminat public, pe stalpii
de sustinere a elementelor de transport public, pe stalpii de telecomunicatii sau orice alt tip de
stalpi amplasati in localitati sau de-a lungul arterelor de circulatie;

15.71n zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de circulatie a
autostrazilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de protectie a
sensurilor de circulatie.

16.pe lucrdrile de arta care traverseazd drumul, pe protale cu semnalizare rutiera sau in solutii
independente auto portante in traversarea drumului.

17.pe fatadele cu sau fara ferestre, ale cladirilor, daca acestea sunt prevdzute cu elemente/materiale
decorative/incrustatii decorative/forme stilizate in vederea obtinerii unui efect decorativ, astfel

O Naw
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10.

ca prin amplasarea mijlocului publicitar se distorsioneazéd imaginea urbana a cladirii, cu exceptia
firmelor care anunta activitatea ce se desfiasoara in interiorul cladirii

18.pe imprejmuirile imobilelor;

19.la mai putin de 50,00 m fatd de intersectiile semaforizate - m3suratd de langd semafor, cu
exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul cladirii;

Pentru nealterarea imaginii urbane si a calitdtii spatiului public, publicitatea realizatd prin amplasarea de
materiale publicitare de orice naturda pe imobile — fatade, calcane, acoperisuri, terase- sau pe
fmprejmuiri este interzisa.

Se interzice inscriptionarea de texte publicitare direct pe imprejmuiri, geamuri, zidurile imobilelor,
stalpilor de orice fel, trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice.

(a) Tn toate zonele din municipiul Turda se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate (material
colant, graficd pictatd sau orice alte mijloace publicitare de afisaj) a suprafetelor vitrate ale clidirilor.
Acestea se pot realiza doar in interiorul spatiului in care se desfdsoara activitatea pe sisteme de afisare
de tip panou, care pot fi suspendate de elementele structurale ale spatiilor comerciale, sau cu rame cu
sistem click.

(b) Se interzice inscriptionarea reclamelor pe copertine/ parasolare/umbrele sau alte asemenea
structuri in zona de publicitate restransa (ZPR).

Se interzice amplasarea, interior sau exterior, a oricarui mijloc publicitar care obtureazi integral sau
partial, vizibilitatea in interiorul unui spatiu, la mai putin de 30cm de la suprafata sticlei.

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate cu lumind pulsatorie/intermitentd si a ecranelor
publicitare. Pentru mijloacele publicitare luminoase, cu iluminare constantd ca intensitate, intensitatea
luminii se va regla astfel incdt aceasta sd nu deranjeze, sau functionarea acesteia va fi intreruptd intre
orele 20.00 - 8.00;

Prin derogare de la alin.6 se pot amplasa ecrane publicitare numai in zona de publicitate l&rgita ZPL.
Amplasarea acestora se va face in baza acelorasi reguli ca pentru celelalte mijloace publicitare de pe
zona ZPL;

Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publici.
Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si culori in
combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedic3 vizibilitatea
acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

in situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai multe mijloace de publicitate
in afara de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind obligatoriu de acelasi tip si de aceleasi
dimensiuni, fiind incadrate simetric pe fatada sau pe calcanul respectiv.

Art.11

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai micé de 2,00 m fata de limita de
proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fard acordul scris al
proprietarilor, si numai daca, prin aceastd amplasare, nu se afecteaza accesul si utilizarea fira ingradire
a proprietatii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si inspre proprietate.

Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mica de 25,0 m fatd de monumentele istorice
clasate, monumentele de arta si for public se va realiza doar cu acordul proprietarilor acestor imobile,
cu avizele solicitate de administratia publicd locala, inclusiv avizul Ministerul Culturii — Directia pentru
Cultura si Patrimoniul National al judetului Cluj, astfel incat s3 nu afecteze utilizarea acestora.

Orice lucrare ce implica restrictii de circulatie pe drumurile publice se dispune de citre administratorul
drumului public numai cu avizul politiei rutiere.

Lucrarile care implica restrictii de circulatie reprezint3 orice actiuni efectuate de un executant sau
prestator de servicii pe platforma, in zona de siguranta a drumului public sau pe trotuare, de natura a
afecta desfdasurarea normala a traficului rutier sau pietonal in zona de executie.

La amplasarea panourilor publicitare se vor avea in vedere si prevederile legislatiei privind amplasarea
constructiilor fatd de drumurile publice.
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3. Conditii de amplasare a mijloacelor de publicitate pe domeniul public

1. Pentru toate tipurile de amplasamente destinate montarii mijloacelor de publicitate se vor incheia
contracte intre solicitant si proprietar, cu respectarea prezentului regulament.

2. Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea municipiului Turda destinate montarii
mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin licitatie publica organizata in conditiile
legii.

3. Licitatiile pentru amplasamentele previzute la alin. (1) se organizeaza pe zone de publicitate sau/si
tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu prezentul regulament local de
publicitate.

4. Se va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la utilizarea
amplasamentelor stabilite prin prezentul regulament local de publicitate.

Art. 12

1. in scopul asigurdrii sigurantei cetdtenilor si integritdtii bunurilor, operatorii de publicitate vor realiza
mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive care respectd prevederile legale privind
calitatea in constructii.

2. Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea
acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala a acestuia si numarul
autorizatiei de construire.

3. Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru intretinerea si
repararea acestora, ori de cate ori este necesar.

CAP. V Avizarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

Sectiuneall
Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art.13

Firmele se vor amplasa cu respectarea regulamentului local de urbanism aferent fiecarei unitati teritoriale de,
referintd unde se incadreaza imobilul.

Categorii de firme:

(a) firme aferente activitatilor de comert en detail

(b) firme aferente activitatilor de alimentatie publica

(c) firme aferente serviciilor cu acces public

(d) firme aferente serviciilor profesionale

(e) firme aferente serviciilor manufacturiere

(f) firme aferente institutiilor publice sau de interes public
(g) firme aferente societdtilor comerciale

Art. 14
Reglementari de ordin general
1. Firmele anunt3 o activitate, ele nu pot cuprinde elemente ce se constituie ca reclama pentru un produs

sau marcd. Continutul textului poate include doar denumirea activitatii, numele firmei si eventuale
elemente reglementate prin acte normative ale autoritatii publice.
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a)

b)

c)

d)

f)

10.

Firmele se amplaseaza numai la nivelul parterului, in zona de fatad3 efectiv aferentd spatiilor ocupate
de activitatea respectiva. Prin exceptie, pentru institutiile publice sau de interes public si societatile
comerciale care ocupd un intreg imobil, se pot dispune firme in partea superioard a fatadei, in zona /
deasupra ultimului nivel.

1. Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupd cum urmeaza:

pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se amplaseazd numai pe
portiunea de fatadd corespunzitoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj,
unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

copertinele pe care se inscriptioneazd o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m indltime fata de
hivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor péstra o distantd de minimum
1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fat3 de limita interioard a plantatiei
de aliniament;

in cazul amplasérii firmelor pe aticul claddirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al etajului |,
dupé caz, firmele nu vor depdsi dimensiunile elementelor constructive-suport;

in cazul apartamentelor in care se deruleaz3 activitdti cu caracter temporar situate in cladiri de locuinte
colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

2. Tn situatia prevazut la alin.(l) lit. e), firmele se amplaseaza astfel:

a) in zona scdrii de acces corespunzitoare, dacd apartamentul este situat la alte niveluri decét la parter
sau demisol;

b) fara a depdsi limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, aldturi de firme, si alte
mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si executarea firmelor.
Publicitatea amplasatd pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fatd de firma prin culoare, form3
sau dimensiune.

pentru activitati ce nu ocupd spatii adiacente fatadei, la parterul imobilelor, pot fi dispuse doar firme
sub forma unor pléci gravate / inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cmp, in zona accesului in
cladire. In cazul in care intr-un imobil se desfésoard in asemenea conditii mai multe activititi, firmele se
vor grupa intr-un pachet si standardiza.

pentru o activitate se va putea amplasa o singurd firma. Prin exceptie, in cazul imobilelor de colt se pot
amplasa firme pe fatadele aferente ambelor strazi. In situatiile in care e posibild dispunerea firmei in
partea superioara a fatadei, o a doua firma poate fi dispusa la nivelul parterului.

firmele se vor dispune intr-un plan paralel cu fatada, distantat de aceasta cu maximum 15 cm. E
interzisa dispunerea firmelor perpendicular pe fatadele imobilelor.

firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce pot impune restrictii importante privind pozitia,
dimensiunile si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatads. Nu vor
putea altera sau intra in contradictie cu detalile / expresia arhitecturald a clddirii. Se interzice
amplasarea acestora pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane, logii, console, pilastri,
ancadramente, cornise profilate etc), pe portile de acces in imobile, pe ferestre sau vitrine, pe calcane,
pe acoperise / terase.

ca elemente importante in definirea imaginii urbane, firmele vor avea un design de buni calitate si vor fi
realizate din materiale adecvate, rigide; nu se accepta firme din materiale fird durabilitate (panz3,
poliplan, carton).

firmele nu pot fi dispuse pe domeniul public.

firmele se amplaseazd numai pe portiunea de fatad3 din care face parte spatiul in care se desfisoars
activitatea, de reguld deasupra accesului — incadrata simetric, fard a depési suprafata stratului suport de
prindere;

La amplasarea firmelor pe aticul (parapetul/registrul plin de peste parter) al unei clddiri, se va intocmi
un proiect unitar care va studia amplasarea tuturor mijloacelor publicitare pe intreaga lungime a cladirii,
precum si materialele de finisaj propuse pentru tratarea unitara a elementului arhitectural - suport al
mijloacelor publicitare. Tnil{imea mijloacelor publicitare propuse va fi aceeasi. Forma si dimensiunile
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11.

12.

13.

14.

semnalisticii vor fi avizate in cadrul sedintelor CTATU in baza unei documentatii tehnice intocmita de
arhitect cu drept de semnétura, eventual in colaborare cu designer atestat.

Tn situatia in care clddirea intrd in proces de reabilitare a fatadei, reamplasarea semnalisticii se va face

dupd finalizarea lucrdrilor de reabilitare, in baza unui studiu de fatada, parte integranta din
documentatia tehnicd de autorizare a lucrarilor de reabilitare, sau avizat in cadrul sedintelor CTATU in
baza unei documentatii tehnice intocmita de arhitect cu drept de semndturd, eventual in colaborare cu
designer atestat. in caz contrar, pentru semnalistica reamplasati fard respectarea conditiilor
mentionate, primarul va dispune desfiintarea, pe cale administrativa, indiferent de categoria de
proprietate pe care aceastd semnalistica este amplasata, fard a se emite autorizatii de desfiinfare si fara
sesizarea instantelor de judecata.

Tn situatia in care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati prin legislatia
specificd activitatii, sa fie impiedicatd vizualizarea prin suprafetele vitrate, a activitatilor care se
desfésoard in locatia respectiva, se accepta folosirea sticlei sablate sau acoperirea sticlei cu folie imitatie
de sticla sablata.

firmele tip “Totem” se pot amplasa numai in zona/dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul
publicitatii, fara a perturba activitatea altor agenti economici, si profilul transversal al strazii permite
circulatia fluentd atat pietonal cat si rutier, si nu vor folosi in alcdtuirea lor lumina dinamica sau
intermitenta. Amplasarea acestor firme se va face numai dupd obtinerea autorizatiei de construire si
depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare totem publicitar si stabilirea taxei pentru afisaj in
scop de reclama si publicitate.

La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca fatada cladirii la starea
initiald, prin inldturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de montare, inclusiv rezugravirea
locala si readucerea la aspectul initial.

Art. 15

Reglementari specifice pentru activitdtile de comert en detail, de alimentatie publica, pentru serviciile cu
acces public:

Firmele vor fi, de reguld, elemente unicat, adecvate contextului urban in care sunt amplasate (zone
istorice, comerciale, rezidentiale etc)

2. Dimensiunea firmelor / a corpurilor de litera va fi de natura a le face lizibile de la o distantd de 50 m (h:
15-40cm).

3. Inzona de publicitate restrans (ZPR1 si ZPR2 ) firmele vor fi alcituite din text / litere si simboluri grafice
(nonfigurative — logouri, sigle) independente, montate individual pe fatadele cladirilor. Prin exceptie, in
situatiile in care arhitectura cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor, cu o anumita
specificitate, acestea se vor utiliza ca atare.

4. Firmele vor fi luminoase / iluminate. E interzisd folosirea in orice fel a luminii intermitente, pulsatorii
etc. in cadrul firmelor sau vitrinelor.

5. Standarde de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului Regulament.

6. Pentru serviciile funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert cu produse si materiale
specifice etc) se pot amplasa pe fatadele imobilelor doar placi inscriptionate, cu suprafata maxima de
1200 cmp. Amplasarea oricdrui alt tip / format de firma este in mod expres interzis.

Art. 16

Pentru activitatile serviciilor profesionale, serviciilor manufacturiere:

pentru aceastd categorie de activitati, pot fi dispuse doar firme sub forma unor placi inscriptionate, cu
suprafata maxima de 1200 cmp. In cazul in care intr-un imobil se desfdsoard In asemenea conditii mai
multe activitati, firmele se vor grupa intr-un pachet si standardiza.

acestea se vor dispune in vecinatatea accesului —in cladire sau in spatiile ocupate de aceste activitati
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3. in cazul profesiilor liberale, se recomanda ca grafica / designul si continutul textului s3 fie standardizate
prin grija asociatiilor profesionale, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament.

4. firmele vor cuprinde text si simboluri grafice (logouri, sigle). Reprezentarea de elemente figurative
(obiecte de diverse tipuri, organe umane, animale etc) e interzisa.

5. pentru aceasta categorie de firme, iluminarea e optionala si conditionata de caracteristicile / conditiile
concrete impuse de arhitectura cladirilor. lluminatul nu poate fi intermitent sau pulsatoriu.

Art. 17

Pentru firme aferente institutiilor publice sau de interes public

firmele institutiilor vor fi inscriptionate / gravate pe panouri / pléci cu suprafata maxima de 6000 cmp.
institutiile care dispun de formate standardizate (in general cele ale administratiei publice, de
fnvatdmant etc) le vor utiliza ca atare.

suplimentar, in cazul institutiilor care dispun de un intreg imobil, este admisibild / recomandaté
inscriptionarea titulaturii acestora n partea superioard a fatadei, la ultimul nivel, de reguld sub cornisa.
Textul va fi realizat din litere amplasate independent (fard suport comun), detasate, espasate (spatiate),
de culoare neagrd, luminoase sau iluminate arhitectural, al cdror design s& nu contrasteze cu
elementele stilistice din arhitectura imobilului (formd, culori, etc) si proportiile elementelor
arhitecturale, axate pe fatada spatiului in folosintd, simetric fatd de limita acestui spatiu, care si nu
acopere elementele de modenaturd, elementele decorative ale fatadei, iar in documentatia de
autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradald in care va fi inclusd propunerea in
contextul existent, avand dimensiunea maximd avizatd in cadrul sedintelor CTATU, in raport cu
caracteristicile arhitecturale ale cladirii. Dimensiunea literelor va fi conditionatad de arhitectura fatadelor
si de conditiile de lizibilitate.

Art. 18

Pentru firme aferente sediilor societatilor comerciale

firmele societatilor comerciale vor fi inscriptionate / gravate pe panouri / plci cu suprafata maximi de
1200 cmp. lluminarea e optionald si conditionatad de caracteristicile / conditiile concrete impuse de
arhitectura cladirilor.

Prin exceptie, in cazul societatilor comerciale ce dispun de un intreg imobil, suprafata maxima a firmelor
va fi de 6000 cmp. Suplimentar, este admisibila amplasarea unei firme in partea superioard a fatadei, la
ultimul nivel, de reguld sub cornisd. Aceasta va fi alcituitd din text / litere si simboluri grafice
(nonfigurative — logouri, sigle} independente, montate individual pe fatada clidirii. Dimensiunea
literelor va fi conditionatd de arhitectura fatadei si de conditiile de lizibilitate. Firmele vor putea fi
luminoase / iluminate. E interzisa folosirea in orice fel a luminii intermitente, pulsatorii.

amplasarea de reclame, afise, autocolante, anunturi, firme pe sticla vitrinelor, in exterior sau
interior, e interzisa. Obiectele expuse in vitrina se vor amplasa la minimum 10 cm de la sticla.

VITRINE

1.

ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design adaptat
arhitecturii imobilelor.

in golul fatadei destinat vitrinei, se poate include si firma, in situatiile in care amplasarea acesteia pe
fatada este inadecvatd, din cauza caracteristicilor arhitecturale.

la cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmdri conservarea / refacerea unitatii
expresiei arhitecturale.

sticla vitrinelor va fi de tip transparent, incolor. (cu exceptia acelora prevazute prin lege a fi opace)
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5. pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul carora vederea din spatiul public nu este dezirabila, se
va amplasa un ecran translucid la minimum 30 cm de la suprafata sticlei, iar interspatiul rezultat se va
utiliza pentru expunere sau se va amenaja {cu plante, flori, etc) in functie de specificul activitatii.

6. vitrinele aferente serviciilor funerare de orice natura (firme de pompe funebre, comert cu produse si
materiale specifice etc) vor fi in mod obligatoriu dublate de ecrane translucide iar usile de acces vor fi
astfel realizate incat vederea in interior din spatiul public sd fie complet impiedicatd. Expunerea oricdror
elemente - obiecte, materiale, coroane etc, legate de specificul acestor activitati e interzisa. Manevrarea
acestora se va face exclusiv in locuri inchise - incdperi, ganguri, incinte, fard posibilitatea de a fi
observate din spatiul public, de catre colocatari sau de pe parcelele invecinate.

Reguli privind amplasarea firmelor in zonele de publicitate restrénsd

Art. 18.1

(1) Tn zona de publicitate restransi 1 — ZPR1 - definitd conform anexei, firmele vor fi amplasate astfel:

- in planul fatadei: litere amplasate independent (fard suport comun), luminoase sau iluminate
arhitectural, al cdror design s& nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma,
culori, etc) axate pe fatada spatiului in folosintd, simetric fata de limita acestui spatiu, care sa nu
acopere elementele de modenaturd, elementele decorative ale fatadei, iar in documentatia de
autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradald in care va fi inclusd propunerea in
contextul existent.

(2) Forma si dimensiunea firmelor/semnalisticii vor fi avizate in cadrul sedintelor CTATU in baza unei
documentatii tehnice intocmita de arhitect cu drept de semnatura, eventual in colaborare cu designer
atestat.

(3) Sunt interzise firmele luminoase cu leduri.

(4) Copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea structuri amplasate pentru
protectia vitrinelor si teraselor din aceastd zond vor fi in nuante deschise, fara insemne publicitare de
nici un fel.

(5) Pe fatadele imobilelor din aceasta zond se interzice amplasarea, alaturi de firme/semnalistica, si a altor
mijloace de afisaj/reclame ale unor branduri (marci de cafea, bere, etc)

Art. 18.2

(1) Tn zona de publicitate restrinsd 2 — ZPR2 — definitd conform anexei, firmele vor fi amplasate astfel:

- in cazul amplasarii firmelor pe fatada, in plan orizontal, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor
constructive-suport; designul semnalisticii va fi in concordantd cu elementele decorative ale fatadei, iar
in documentatia de autorizare se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradala in care va fi inclusd
propunerea in contextul existent.

(2) Forma si dimensiunea firmelor/semnalisticii vor fi avizate in cadrul sedintelor CTATU in baza unei
documentatii tehnice intocmitad de arhitect cu drept de semnaturd, eventual in colaborare cu designer
atestat.

(3) Sunt interzise firmele luminoase cu leduri.

(4) Pe fatadele cladirilor cu arhitecturda modernd, firmele se vor putea amplasa si in zona luminatorului
vitrinei, cu conditia coreldrii amplasarii si plasticii acestora cu caracteristicile arhitecturale ale cladirii si
pozitia firmelor amplasate pe cladirile invecinate.

Art.19

Amplasarea firmelor se face dupd obtinerea autorizatiei de construire in conformitate cu prevederile Legii
50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, cu modificarile si completarile ulterioare, asa
cum este prevazut in prezentul Regulament.

Art.20

1. in cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat s asigure o iluminare uniforma,
care s& puna in valoare clddirea si care sa nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind
mascate de elemente ale constructiei sau firmei.
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2. Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.
3. Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizirile rutiere nu vor folosi culorile
specifice acestora si nici lumina intermitenta.

Art.21

Pe raza municipiului Turda este interzisa amplasarea firmelor, corpurilor si structurilor de afisaj care
folosesc n alcatuirea lor lumina intermitentd.

Art.22

in cazul in care dimensiunile firmei nu se conformeazi reglementarilor specifice prevazute in Anexa 3
aferente Regulamentului local de urbanism conform Art.13 din prezentul Regulament, autorizarea
amplasarii firmei se poate admite pe baza unui studiu de fatadd avizat de Comisia Tehnicd de
Amenajarea Teritoriului si Urbanism.

Sectiuneaalla
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicititii luminoase

Art.23

1. Amplasarea panourilor publicitare atdt pe domeniul public, cat si privat se face numai dupa obtinerea
autorizatiei de construire, emisa in conformitate cu prevederile legale in vigoare si pe baza unui contract
de inchiriere valabil incheiat cu proprietarul sau administratorul imobilului.

2. Amplasarea panourilor publicitare reprezintd lucrari de constructii cu caracter provizoriu, durata de
existentd a acestora pe domeniul privat fiind de maxim 5 ani, cu posibilitatea de reautorizare, Tn
conditiile legii, pe o duratd maxim egald cu durata initiald. Acest termen decurge de la data amplasérii
panoului publicitar (comunicata in prealabil; in caz contrar se considerd ziua urmétoare datei de emitere
a autorizatiei). Dupd expirarea acestui termen, se poate solicita reautorizarea pe acelasi amplasament,
pe o perioada maxim egald cu perioada initiala, in conditiile respectarii prevederilor Regulamentului in
vigoare la data solicitarii.

3. Durata de existentd/termenul de autorizare a panourilor publicitare amplasate pe domeniul public este
identica cu perioada de valabilitatea a contractului de inchiriere.

4. 1n cazul expirérii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, iar acest termen nu a
fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului, pe care este amplasaté constructia-
suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, s desfiinteze constructia suport pentru mijlocul de
publicitate si sd aducd imaobilul la starea initiald, pe cheltuiald proprie.

5. Daca pana la data expirdrii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii, dupé
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile
primarul va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale
administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt
amplasate, fard a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

6. Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizdrii constructiilor-suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate,
proprietarul constructiei-suport are obligatia afisdrii permanente de materiale publicitare. Tn situatia in
care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de publicitate in
derulare, va amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate — in acest caz datorand taxa pentru afisaj in scop de reclama si
publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public, sau cu
continut informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic din municipiul Turda,
materiale ce se vor realiza de cdtre operatorii de publicitate prin efort propriu, continutul informativ al
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acestora va fi pus la dispozitie de catre Primaria municipiului Turda - in acest caz nu se datoreaza taxa
pentru afisaj; in situatia in care Primaria municipiului Turda solicita afisarea acestor materiale pentru o
perioada de cel putin 3 luni de zile, fara intrerupere, atunci va suporta costul acestora din bugetul
propriu.

Cand se va constata lipsa afisarii materialelor publicitare pe o perioadd mai mare de 60 de zile
consecutive, se va solicita proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate. Daca acesta nu este desfiintat, se va dispune desfiintarea constructiei-suport
pentru mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativd, indiferent de categoria de proprietate
pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fard a se emite autorizatii de desfiintare si fara
sesizarea instantelor de judecata.

Atunci cand pe fatada sau calcanul unei cladiri pot fi amplasate mai multe panouri publicitare, cu
exceptia firmelor, se va studia Tn mod unitar posibilitatea de amplasare a acestora, ca tip, dimensiune si
incadrare simetrica, pe fatada sau calcanul cladirii. Forma si dimensiunea acestora vor fi supuse avizarii
in cadrul sedintelor CTATU, in baza unei documentatii tehnice intocmita de arhitect cu drept de
semnaturd, eventual in colaborare cu designer atestat.

Mijloacele publicitare luminoase trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la luminozitate pentru
a nu exista riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona Tn care sunt amplasate, fiind necesar si un aviz de
la politia rutiera.

Art. 23.1.

1.

Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat s nu impiedice circulatia rutiera si/sau
pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietati.

Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel
fncat proiectia acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietdtii pe care au fost autorizate.

Mijloacele publicitare amplasate pe fatadele/calcanele cladirilor se vor amplasa intr-un plan paralel cu
fatada/calcanul, si vor respecta incadrarea intre elementele arhitecturale definitorii ale imobilului, fara
acoperirea mai multor elemente. Acestea vor fi supuse avizdrii CTATU, in baza unei documentatii
tehnice Intocmita de arhitect cu drept de semndtura, eventual in colaborare cu designer atestat.

Art. 23.2

1.

Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi amenajate ca atare si a
arborilor de aliniament stradal.

Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitdtii mijlocului publicitar se
executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.
Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursa proprie de lumind. Alimentarea cu energie,
electricd a acestora se va face cu fir postat subteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stalpii de
iluminat public, cu exceptia situatiilor in care zona domeniului public care este afectata de lucrdrile de
retele electrice, se afld in perioada de garantie de bund executie pentru reabilitare/modernizare/
consolidare. Doar in aceste situatii se acceptd provizoriu, pana la expirarea perioadei de garantie de
buna executie, cablajele aeriene.

Panourile publicitare amplasate pe proprietati private vor avea asiguratd energia electricd necesard
iluminatului pe baza de contract cu un furnizor de energie electrica. Este interzisa racordarea la reteaua
de iluminat public a Municipiului Turda.

Art. 23.3
Amplasarea sistemelor publicitare se va face, in urmatoarele conditii:

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)

la o distantd de cel putin 25.00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri),
pentru panourile publicitare cu suprafata maxima de 2,20mp;

la o distanta de cel putin 40.00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri), pe
toate sectoarele de drum din intravilan;

n zona de publicitate restransd 1 — ZPR1 — se pot amplasa numai panouri publicitare la sol, cu suprafata
maxima de 2,20mp/fata.

n zona de publicitate restransa 2 — ZPR2 — la sol si pe cldadiri — pe un amplasament se poate amplasa un
singur panou publicitar cu dimensiunile de pana la 4.00x3.00m;

n zona de publicitate largitd — ZPL — pe strazile de categoria 1,11 si 1ll se pot amplasa panouri publicitare
cu suprafata maxima de 36mp. Atunci cand pe fatada sau calcanul unei cladiri pot fi amplasate mai
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(6)
(7)

(8)
(9)

Art.

(1)

(2)
(3)

(4)

Art.

Art.

(1)

(2)

(3)

multe mijloace de publicitate, cu exceptia firmelor, se va studia in mod unitar posibilitatea de amplasare
a acestora, ca tip, dimensiune si incadrare simetrica, pe fatada/calcanul cladirii. Forma si dimensiunea
acestora vor fi supuse avizdrii in cadrul sedintelor CTATU, in baza unei documentatii tehnice intocmit3
de arhitect cu drept de semnéturd, eventual in colaborare cu designer atestat.

la minimum 2,50m fndltime de la sol, pentru panourile publicitare cu suprafata mai mare de
2,20mp/fata;

cu distanta de minimum 50,00 m/pe sens intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

fn afara curbelor cu vizibilitate reduss;

sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(8) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul incintelor
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

234

Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unititii administrativ-teritoriale Turda —
domeniu public, destinate montdrii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin licitatie
publicd organizata in conditiile legii.

Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (1) se organizeazd pe zone de publicitate sau/si
tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul local de publicitate.

Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate amplasérii de sisteme
publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de ocupare a domeniului public (stabilitd prin H.C.L).
Asigurarea energiei electrice necesare functiondrii sistemelor publicitare luminoase sau iluminate va fi
izarii licitatiei publice.

Amplasarea panourilor publicitare, pe domeniul public, sunt lucrdri de constructii cu caracter provizoriu;
durata de existentd a panourilor publicitare amplasate pe domeniul public este identici cu perioads
valabilitatii contractului de inchiriere/concesiune.

23.5

Pe zonele verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate in intretinere si amenajare agentilor
economici, se pot amplasa panouri informative — model aprobat prin HCL — prin care sunt furnizate
informatii cu privire la agentul economic care intretine zona respectivd, fird plata taxelor aferente
(ocupare domeniu public si taxa afisaj).

23.6

Tn scopul asigurarii sigurantei cetatenilor si integritdtii bunurilor, operatorii de publicitate vor realiza
mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respectd prevederile legale privind
calitatea in constructii.

Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea
acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si numarul
autorizatiei de construire.

Detinatorii mijloacelor de publicitate sunt obligati sa asigure intretinerea si repararea pe intreaga
perioada de mentinere in amplasament a acestora. Materialele din care se vor executa aceste sisteme
vor fi de buna calitate, rezistente la intemperii si vor avea un aspect estetic, care nu va afecta imaginea
urband a zonei In care se amplaseaza.

Art.24

1. Este interzisd amplasarea oricdrui mijloc de publicitate pe stalpii de telecomunicatii din lemn si/sau pe
cei special destinati sustinerii semafoarelor.

2. Este permisd amplasarea de mijloace publicitare pe stlpii de iluminat, pe stalpii special construiti
pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrica a retelei de transport in comun si/sau pe alti stalpi
ce permit amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul autoritéatii administratiei publice locale si
avizul detinatorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

Art. 25
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1. Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si local, precum
si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

2. Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre proprietarii
ecranelor publicitare si autoritatea administrafiei publice locale, respectiv alte institutii abilitate ale
statului.

Art.26

1. Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare de circulatie se
pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

2. Pe un stalp se pot amplasa maximum doud mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi dimensiune si
simetric asezate de o parte si de alta a stalpului, iar proiectia la so! a fiecarui mijloc de publicitate se va
situa in afara gabaritului carosabilului.

Art. 27

1. Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sd nu impiedice circulatia rutiera si/sau
pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietati cu respectarea
prevederilor prezentului regulament.

2. Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la luminozitate si
frecventa succedarii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in
care sunt amplasate, fiind necesare un aviz de la politia rutierd si respectarea conditiilor tehnice astfel
incant sistemul de prindere sd nu constituie surse de accident.

3. Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel
incét proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietdtii pe care au fost autorizate.

4, Pot fi amplasate panouri publicitare luminoase exclusiv pe calcanele cladirilor in ZPL, pe suprafetele
nevitrate ale fatadelor cladirilor in ZPL, cu exceptia suprafetelor nevitrate dintre golurile de ferestre si
usi, astfel incat sistemele lor de prindere sd nu constituie o sursd de accidente si sa nu afecteze
structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor si numai cu avizul CTATU.

5. Amplasarea panourilor publicitare luminoase pe cladiri se autorizeaza numai in baza unei expertize
tehnice elaborate in conditiile legii de catre experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice
pentru autorizare, verificatd de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate
Jrezistentd mecanica si stabilitate”, , siguranta in exploatare” si ,securitate la incendiu”, prevazute de
legislatia in vigoare privind calitatea n constructii.

6. Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate prevazute la alin. (5) se
realizeazd prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire
pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/ antropici
asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

7. Panourile publicitare luminoase amplasate pe calcanele cladirilor nu vor depasi limitele acestora.

Art.28

1. Pe strizile de categoria I, Il si lll, conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul
drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare cu respectarea legii si a prezentului regulament.
a) la distantd de minim 4,00 m fatd de limita carosabilului, in cazul in care nu exista trotuar;
b) la distantd de minim 1,00 in fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar, fara a
impiedica circulatia pietonilor;
c) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50 mp per
fata.

2. Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafatd maxima de 2,20 mp se amplaseaza la o distanta de
cel putin 25,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).
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3. Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00-36,00 mp, se amplaseazi la o
distantd de cel putin 40,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri). Tn situatia
in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de panouri publicitare de
diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta dintre panouri va fi de minimum 40,00m

4. Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul incintelor
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art.29

1. Seinterzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu la{imea mai mica de 2,25 m, precum si pe zonele
verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu structurd proprie si
elemente de sustinere care necesita fundatie.

2. Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitdtii panoului de reclama
publicitara se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pan3 la
nivelul solului.

Art.30

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centura, conform
clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie a
acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele condiii:

a) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50 mp per
fat3;

b) cu distanta de minimum 30,00-50 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum din
intravilan;

c) cu distanta de minimum 50,00-100 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la minimum 50,00-100 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate reduss;

f) la minimum 50,00-100 m fata de intersectiile semaforizate.

Art.31

1. Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul municipiului vor avea urmétoarele
dimensiuni: 1,20 x 1,80 m; 4,00 x 3,00 m; 3,20 x 2,40 si 3,00 x 2,00.

2. Tn extravilanul localitstilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a drumurilor
publice, avand dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in afara acestora si panouri de 14,00 x4,00 m

3. Pe spatiile verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate pentru amenajare si intretinere agentilor
economici, pot fi amplasate panouri informative cu privire la agentul economic respectiv, fird taxa
aferentd ocuparii domeniului public si afisaj.

4. Se interzice amplasarea panourilor publicitare, in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului
nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, cu modificarile si completdrile ulterioare, la o distanta:
a) in localitate, mai micd de 150 m, calculatd de la intrarea, respectiv iesirea din intersectie;
b) in afara localitatii, mai micd de 250 m, calculata de la intrarea, respectiv iesirea din intersectie.

5. Se interzice obturarea vizibilitatii indicatoarelor rutiere prin amplasarea panourilor publicitare.

Sectiunea alll-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art.32
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Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri publicitare
mobile pliante, specifice activitatii de alimentatie publicd, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul
c) se poate amplasa un singur panou publicitar mobil /spatiu comercial;

Este interzisa amplasarea panourilor mobile portante {trepiede, etc) pe zone pietonale stabilite prin
HCL. Nerespectarea interdictiei atrage pe langa aplicarea sanctiunilor contraventionale si alte masuri,
respectiv, ridicarea acestora de catre Primaria municipiului Turda. Recuperarea acestor mijloace se
poate face, dupd achitarea amenzii contraventionale, in cel mult 30 de zile de la ridicare. incazde
neridicare in acest interval, aceste mijloace se vor casa.

Amplasarea panourilor mobile pliante se face dupa ob{inerea acordului emis de serviciul de specialitate
din cadrul Primariei municipiului Turda.

Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art.33

Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: addposturile destinate
publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitdti comerciale, coloanele
port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament.
Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru
panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora. - panouri unitare de
maximum 2,20 mp; in cazul in care sunt amplasate mai multe panouri sau panouri cu doua fete utile,
suprafata totald de publicitate nu va depdsi 4,50 mp.

Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care sunt incluse in
addposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integranta din acestea si care au fost
autorizate impreuna cu acestea, n conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizarii.

Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de publicitate, daca
sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o astfel de utilizare; daca publicitatea se face prin
colantare, suprafata totald de publicitate poate fi egala cu suprafata chioscului. - panouri cu suprafata
unitard de maximum 2,00 mp; in cazul in care sunt amplasate mai multe panouri, suprafata totala de
publicitate pentru un chiosc nu va depasi 6,00 mp.

Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de autobuz si
al chioscurilor.

Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si manifestari
culturale; este interzisd suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care termenul la care acestea vor
avea loc nu a fost depdsit.

Sectiunea a V-a

Reguli generale privind amplasarea bannerelor, steagurilor publicitare si indicatoarelor publicitare
directionale

Art. 34

Amplasarea bannerelor in municipiul Turda este interzisa, fara niciun fel de exceptie.

Art.35

Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la inal{imea minima de 2,50 m de la cota terenului
amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere. Steagurile
publicitare si mijloacele publicitare tip “pancartd” montate pe catarg sau pe stalpii de iluminat public, la
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indltimea minimd de 4,00 m de la cota terenului amenajat; se amplaseazi numai in locuri in care nu
impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere, din afara zonei de publicitate restranse.

Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum doua steaguri obligatoriu la aceeasi inéltime faté de sol,
de aceiasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale catargului/stélpului, in acelasi plan.
Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioadd de 90 de zile.

Amplasarea steagurilor publicitare se face Tn baza avizului emis de Primarul municipiului Turda conform
prezentului Regulament si cu avizul/acordul scris al detindtorului stalpului.

Suprafata fiecarui steag este mai micd sau egald cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va putea depési
suprafata de 0,80 m.

Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(5) steagurile publicitare amplasate in incintele centrelor
comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel
definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia s nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

Art.36 Amplasarea indicatoarelor publicitare directionale in municipiul Turda este interzisa.

Sectiuneaa Vil
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art.37

(@)

(b)
(2)

Prin derogare de la art. 10, alin. (2) din prezentul Regulament, este permisa amplasarea de mesh-uri i
mesh-uri digitale:

pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone in care este interzisd publicitatea,
in situatia in care acestea constituie protectie citre domeniul public pe perioada efectudrii lucrarilor de
consolidare/restaurare si numai daca reproduc imaginea constructiei dupd consolidare/restaurare, iar
eventualul mesajul publicitar va ocupa cel mult 25% din suprafata total& a acestora.

in cazul publicitdtii temporare realizate cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau sportive.
Prin exceptie de la prevederile art. 14 alin. (2), se pot amplasa mesh-uri si mesh—uri digitale pe fatadele
cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri situate in zonele de publicitate ldrgitd, dacd Regulamentul
local privind amplasarea mijloacelor de publicitate o permite

Sectiunea a Vll-a
Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

Art.38

3.

Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporaré, in conditiile legii, a
regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate, a contractelor pe care administratia
publicd locala le are Tn derulare si a hotararilor Consiliului Local al municipiului Turda

Amplasarea de mijloace de publicitate temporara se va stabili in baza avizului emis de Primarul
municipiului Turda.

n vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporars, mentionat la art. 7 din prezentul Regulament,
mijloacele de publicitate trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activititi de promovare cu duratd determinata si
precizatdi n mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusi de solicitant;
b) sa poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate
temporara, in cel mult 72 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporard si fie aduse la starea
initiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara.

Pag.21 din 28



Art.

Art.

Art.

Mijloacele de publicitate temporara vor fi avizate pe amplasamente din interiorul zonelor prevazute in
Anexa a prezentului Regulament. (1) Autoritatile administratiei publice locale vor identifica
amplasamentele destinate pentru mijloacele de publicitate temporara si pentru proiectele publicitare
speciale.

in situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate temporars, in
conformitate cu prevederile art. 7, existda mai multe solicitari de amplasare de mijloace de publicitate
temporard, autoritatea administratiei publice locale va atribui amplasamentul primei solicitdri primite in
ordine cronologica la registratura autoritatii administratiei publice locale, conform regulamentului local
de publicitate sau prin licitatie publica.

Tn cazul solicitarii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decét cele stabilite initial, se va obtine avizul
pentru publicitate temporara in conformitate cu dispozitiile prezentului Regulament.

Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (6) se va face numai in situatia in care locatiile initial avizate nu
mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executdrii unor lucrari de interes public, cu
respectarea regulamentului local de publicitate.

Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazd cu respectarea
prevederilor privind publicitatea temporard prevazute in prezentul Regulament.

Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare speciale se
face Tn baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnatura.

38.1

Pe domeniul public sau privat al municipiului Turda se interzice amplasarea de mijloace publicitare de
tip prisma.

38.2

Prin derogare de la prevederile art. 35 se pot amplasa mijloace publicitare de tip prisma in scop de
informare si promovare a municipiului, a turismului si/sau a unor evenimente publice organizate de, sau
fmpreund cu autoritatile publice locale.

38.3

(1) Este permisa amplasarea de mijloace publicitare tip proiecte publicitare speciale amplasate la sol,
altele decat prismele publicitare, avizate in cadrul sedintelor CTATU in baza unei documentatii tehnice
intocmitd de arhitect cu drept de semnatura, sau de designer atestat.

(2) Tn municipiul Turda, pe domeniul public sau privat al municipiului — carosabil, trotuar, locuri de
parcare marcate, etc - se interzice amplasarea/expunerea de masini in scop publicitar, altele decét cele
care sunt adaptate realizdrii de reclama si publicitate.

Sectiunea a Vill-a
Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

Art. 39

1.

Tn vederea asigurdrii eficientei informdri a cetitenilor, a libertitii de expresie si esteticii urbane,
autoritatile administratiei publice locale au obligatia de a instala in amplasamente cu vizibilitate, in
conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru
spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de micd publicitate.

Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate sdaptamanal prin grija compartimentelor de specialitate din

cadrul administratiei publice locale.
Ziua din cursul sdptamanii in care panourile cu anunturi de micad publicitate vor fi curatate in vederea

actualizarii anunturilor este ziua de vineri.
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Este interzisa amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafatd neamenajata
in scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate anterior, aflate in
perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau
care urmeaza sd se deruleze.

Amplasarea afiselor colante, inclusiv afisele electorale, se va face doar pe panourile speciale destinate
acestora; toate afisele vor fi avizate de catre serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului
Turda.

Amplasarea afiselor, distribuirea de mostre si tiparituri (pliante, flyere, etc) prin intermediul difuzorilor
volanti sau din aparate de zbor, se va desfisura pe baza solicitarii inregistratd la PMT si a dovezii
achitarii taxelor aferente.

Sectiunea a IX-a
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

Art.40

6.
7.

Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul
localitdtii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o durata determinata si pe un
traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor continute in avizul
pentru publicitate temporara.

Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea este
interzisa.

Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de 2 masini si cu o
vitezd mai mare decat jumatate din viteza admisibild pe tronsonul de strada. Circulatia convoaielor este
permisa numai cu ocazia manifestarilor-speciale, in baza avizului primarului, cu durata de valabilitate de
o1zi.

Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor utiliza instalatie de sonorizare.

Este permisa utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare (realizate din materiale autocolante
si/sau vopsite pe mijloacele de transport public local de cildtori) a mijloacelor de transport in comun,
cum ar fi tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta sd nu fie afectatd
vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport si doar cu acordul Companiei de
Transport Public Turda.

Pe raza municipiului Turda se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame sonore prin orice mijloace.
Tnainte de a fi puse in circulatie aceste tipuri de vehicule, se vor achita taxele de publicitate, exceptie de
la aceste taxe facand vehiculele apartinand serviciilor aflate in subordinea Consiliului Local.

CAP. VI Reglementidiri fiscale

Art.4l

Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate

1. Taxele pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate sunt reglementate prin Legea nr. 227/2015
privind codul fiscal.

2. Cota taxei se stabileste anual prin hotédrare de cdtre consiliul local al municipiului Turda.

Art.42

Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate nu se aplica in urmatoarele cazuri:
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1. Taxa pentru serviciile de reclamé si publicitate si taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate nu
se aplica institutiilor publice, cu exceptia cazurilor cand acestea fac reclama unor activitdti economice.

2. Taxa prevdzutd in prezentul articol, denumita in continuare taxa pentru afisaj in scop de reclama si
publicitate, nu se aplicd unei persoane care inchiriaza panoul, afisajul sau structura de afisaj unei alte
persoane, in acest caz taxa fiind platita de aceasta ultima persoana.

3. Taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate nu se datoreaza pentru afisele, panourile sau alte
mijloace de reclama si publicitate amplasate in interiorul cladirilor.

4. Taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate nu se aplicd pentru panourile de identificare a
instalatiilor energetice, pentru marcaje de avertizare sau marcaje de circulatie, precum si pentru alte
informatii de utilitate publica si educationale.

5. Nu se datoreazd taxa pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate pentru afisajul efectuat pe
mijloacele de transport care nu sunt destinate, prin constructia lor, realizarii de reclama si publicitate

6. Nu se aplica taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate pentru activitati cu caracter caritabil.

CAP. VIl Sanctiuni

Sanctiunile prevazute in prezentul Regulament vin in completarea celor referitoare la nerespectarea
legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si amenajarea teritoriului - Lega
50/1991- republicata si actualizatd, privind autorizarea lucrdrilor de constructii si unele masuri pentru
realizarea locuintelor, precum si cu cele ale Legii nr. 154/2017 pentru modificarea si completarea Legii
nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

Art. 43

Constituie contraventii si se sanctioneaza cu amenda urmatoarele fapte savarsite de persoane fizice sau
juridice, in conformitate cu art. 49 din Legea nr. 185/2013, cu modificdrile si completarile ulterioare:

A)

a) amplasarea mijloacelor de publicitate fara aviz pentru publicitatea temporara ori cu nerespectarea
prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberarii avizului, precum si
montarea panourilor publicitare cu structura proprie si elemente de sustinere care necesitd fundatie,
fara autorizatie de construire-amenda de la 1.000 lei la 10.000 lei.

b) nerespectarea de cétre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor mijloacelor
de publicitate admise, in conformitate cu prevederile prezentului Regulament -amenda de la 1.000 lei la
10.000 lei.

c) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publicad, a vehiculelor publicitare
care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporara sau a mijloacelor de publicitate luminoasd care pot
perturba traficul auto si pietonal-amenda de la 1.000 lei la 20.000 lei.

d) nerespectarea obligatiei de a readuce amplasamentul si mediul inconjurator la starea initiala, inclusiv
prin inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului-amenda de la
1.000 lei la 20.000 lei.

e) nerespectarea obligatiilor privind intrefinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanentd a
unor mesaje in cadru — amenda de la 500 lei la 1.000 lei.

f) amplasarea de afise publice, a anunturilor de micd publicitate in alte locuri decdt pe panourile special
destinate acestora-amenda de la 1.000 lei la 10.000 lei.

B)

a) amplasarea trepiedelor fara respectarea prevederilor art. 22 - cu amenda cuprinsd intre 200 si 400 lei

b) acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor - cu amenda cuprinsa
fntre 500 si 1000 lei

c) inscriptionarea reclamelor pe copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea
structuri amplasate pentru protectia cladirilor si teraselor in zona ZPR1, in afara suprafetei franjurate -
cu amenda cuprinsa Tntre 500 si 1000 lei

d) nerespectarea datelor geometrice ale mijlocului de publicitate conform fotomontajului aprobat - cu
amenda cuprinsa intre 500 si 1000 lei
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e) nerespectarea acordului emis de autoritatile publice locale - cu amend3 cuprinsa intre 500 si 2500 lei
f) neindeplinirea, la termenul stabilit, a masurilor dispuse - cu amendé cuprinsa intre 500 si 2500 lei

g) nerespectarea obligatiei de a folosi materiale rigide pentru semnalisticd firm3 — cu amend3 cuprins3
fntre 500 i 2500 lei

h) amplasarea afiselor publicitare peste alte afise aflate in perioada de valabilitate ~ cu amenda cuprinsd
fntre 100 si 500 lei

i} amplasarea de mijloace de publicitate (proiecte speciale, bannere publicitare, mesh-uri publicitare,
etc), amplasarea/expunerea de masini in scop publicitar, fird a detine un acord de publicitate
temporara - cu amenda cuprinsd intre 500 si 2500 lei

i) nerespectarea prevederilor art. 10 - cu amenda cuprinsd intre 500 si 2500 lei

k) amplasarea si utilizarea/realizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publici -
cu amenda cuprinsa intre 100 si 2500 lei

) amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formd, continut, dimensiuni si culori in combinatii
specifice pot fi confundate cu mijloace de semnalizare rutierd sau impiedicd vizibilitatea acestora,
precum si a indicatoarelor de orientare si informare - cu amenda cuprinsa intre 500 si 2500 lei

m) neintrefinerea, neasigurarea identificarii prin inscriptionarea cu informatii privind numérul
autorizatiei de construire, a sistemelor publicitare, - cu amenda cuprinsd intre 500 si 1000 lei

n) nedecorarea suprafetelor de expunere in perioada lipsei contractelor de publicitate — cu amend3
cuprinsa fntre 500 si 1000 lei

o) inscriptionarea firmelor, reclamelor, textelor publicitare direct pe imprejmuiri, geamuri, zidurile
imobilelor, stalpilor de orice fel, trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice - cu amenda cuprinsa
fntre 500 si 1000 lei

p) neaducerea fatadei la starea initiala - cu amenda cuprinsa intre 500 si 1000 lei

q) nerealizarea obturarii vederii din spatiul public in interiorul spatiilor aferente serviciilor funerare - cu
amenda cuprinsa intre 500 si 1000 lei

r) nesolicitarea reautorizérii panourilor publicitare dupd expirarea duratei de existent3/ perioadei de
autorizare - cu amenda cuprinsa intre 500 si 1000 lei

s) nerespectarea prevederilor art.31 alin (5) - cu amenda cuprinsa intre 100 si 500 lei

$) nerespectarea prevederilor art.39 - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei

C)

a)-

b) permiterea de cdtre proprietarul imobilului a executérii lucrérilor de amplasare a mijloacelor de
publicitate fard autorizatie de construire valabilg;

c)-

dj-

e) nerespectarea de cdtre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor mijloacelor
de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentelor locale privind amplasarea
mijloacelor de publicitate;

f) amplasarea stdlpilor pentru indicatoarele publicitare directionale si a mijloacelor de publicitate
temporara fara avizul autoritatilor publice locale sau in alte locuri decat cele precizate prin avizul pentru
publicitate temporar3;

g) amplasarea panourilor publicitare mobile sau a oricdror altor forme de reclam, pe spatiile de
circulatie pietonala cu o ldtime mai micd de 2, 25 m, precum si neexecutarea obligatoriu ingropat,
respectiv sub cota suprafefei solului/trotuarului, pand la nivelul solului a elementelor de
fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de reclam3 publicitars;

h) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publics, a vehiculelor publicitare
care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporara sau a mijloacelor de publicitate luminoasé care pot
perturba traficul auto si pietonal;

i) nerespectarea obligatiei de reexpertizare tehnicd in vederea verificdrii constructiei cu privire la
respectarea cerintelor esentiale de calitate, de a elibera/desfiinta suportul reclamei la expirarea
termenului stabilit prin autorizatia sau avizul pentru publicitate temporard ori refuzul de a readuce
amplasamentul si mediul inconjurator la starea initiald, inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru
mijloacele de publicitate amplasate |a nivelul solului;
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Art.

Art.

Art.

j) nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite prin art. 54 lit. a) si b);

k) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanentd a
unor mesaje in cadru;

[} nerespectarea obligatiei de a afisa in mod vizibil elementele de identificare ale panoului publicitar prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a
acestuia si numarul autorizatiei de construire;

m) nerespectarea de catre autoritatea publica locald a obligatiilor referitoare la delimitarea in cadrul
teritoriului administrat a zonelor de publicitate largita si, respectiv, a zonelor de publicitate restransa,
precum si elaborarea regulamentelor locale de publicitate aferente acestora,

n) nerespectarea de cdtre autoritdtile administratiei publice locale a obligatiei de a instala panouri
speciale destinate afiselor publicitare si anunturilor de mica publicitate, precum si de a identifica
amplasamentele destinate mijloacelor de publicitate temporard si pentru proiectele publicitare
speciale;

o) amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate in alte locuri decat pe panourile
special destinate acestora.

(2) Contraventiile prevazute la alin. (1), savarsite de persoanele fizice sau juridice, se sanctioneaza

dupa cum urmeaza:

a) cu amenda de la 30.000 lei la 50.000 lei cele prevazute la lit. a), b) si e);

b) cu amenda de la 15.000 lei la 30.0001ei cele prevazute la lit. f), g) si i);

e) cu amenda de la 10.000 lei la 15.000 lei cele prevazute la lit. ¢), d), 11), j} si m);

d) cu amenda de la 5.0001ei la 10.000 lei cele prevazute la lit. k), 1) si n);

e) cu amenda de la 500 lei la 5.000 lei cea prevazuti la lit. o).

44

(1) Tn conditiile prezentului Regulament nu sunt aplicabile prevederile art. 28 al Ordonantei nr. 2/2001 —
privind regimul juridic al contraventiilor —, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 180/2002,
cu modificérile si completarile ulterioare, cu privire |a posibilitatea achitarii pe loc sau in termen de cel
mult 48 de ore, de la data incheierii procesului verbal, ori dupa caz, de la data comunicarii acestuia,
jumatate din minimul amenzii.

{2) Amenzile contraventionale pot fi achitate si prin intermediul instrumentelor de platd electronicd, asa
cum acestea sunt prezentate pe site-ul Primériei Turda — http://primariaturda.ro— plati taxe online.

45

() Constatarea contraventiilor se face de catre Polifia Localda Turda si imputerniciti ai Primarului
municipiului Turda.

(2) Aplicarea sanctiunilor se face de catre primarul municipiului Turda, pentru contraventiile constatate
de Politia Locala.

46

Mijloacele de publicitate autorizate pand la data intrarii in vigoare a prezentului regulament vor fi
mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data expirarii valabilitatii autorizatiilor de construire in
baza carora s-au amplasat.

ART. 47

(1) Nerespectarea prevederilor prezentului regulament atrage raspunderea materiala si
contraventionald, dupa caz.

ART. 48

(2) Sanctiunile prevdzute in prezenta lege se completeaza cu cele referitoare la nerespectarea legislatiei
in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si amenajarea teritoriului.
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CAPITOLUL VIII. Dispozitii finale si tranzitorii

Art. 49

Art.

Art.

in vederea asigurdrii respectirii prevederilor prezentului Regulament local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, autoritdtile administratiei publice locale, in
termen de 90 de zile de la adoptarea acestuia, vor identifica si vor notifica proprietarii de mijloace de
publicitate a caror amplasare nu mai corespunde cu noile reglementiri, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al autoritatilor publice locale, care
nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fara respectarea
prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de
identificare fiscald a acestuia, se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost autorizate sau
care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului si codul de identificare fiscald a acestuia, se va dispune dezafectarea.

Constituie contraventie nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite la alin. (1)
lit. a) si b) si se sanctioneaza cu amenda de la 1.000 lei la 20.000 lei.

in termen de 90 de zile de la incheierea procedurilor previzute de art. Il si IV din Legea nr. 154/2017
pentru modificarea si completarea legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate, se pot demara procedurile de inchiriere/concesiune/taxare pentru ocuparea temporard a
domeniului public sau aducerea ca aport intr-o asociere in participatie a amplasamentelor identificate
pe domeniul public sau privat al statului ori al unitétii administrativ-teritoriale.

Mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrarii in vigoare a prezentei legi vor fi mentinute pe
amplasamentele autorizate pana la data expirarii contractelor de ocupare a locatiilor pe care se afi§
mijloacele de publicitate.

in termen de 30 de zile de la notificarea emisa conform alin. (1), autorititile administratiei publice locale
vor dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar prevederilor regulamentului local
de publicitate pe cheltuiala proprietarului, cu emiterea autorizatiei de desfiintare dup3 caz si fira
sesizarea instantelor judecdtoresti.

50

Tn termen de 30 de zile de la incheierea procedurilor previzute la art. 49, se vor demara procedurile de
licitatie publicd a amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat al statului ori al unitatii
administrativ-teritoriale.

Contractele de publicitate existente se mentin pana la expirarea perioadei contractate, dar nu mai tirziu
de 1 iulie 2020, urmand ca ulterior, amplasamentele s fie atribuite prin licitatie publica.

Prevederile prezentului regulament sunt completate cu dispozitiile legii 185/2013.

51
Fac exceptie cazurile de amplasament speciale neprecizate in prezenta ca unele zone, imobile situate in
parcelarul istoric, sau monument, rezervatii arheologice sau naturale (proprietar persoana fizicd sau

juridica ori domeniu public sau privat) si situatiile referitoare la cauza de utilitate publicd. Unde de vor
aplica reglementari specifice fiecdrui caz in parte.
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Anexa 5

Tabel sintetic forme autorizare montare tipuri/forme de mijloace publicitare

Zona Zona Zona
Tlpu"/f;::; ::;:I:r:luloace Amplasament/Observatii Publicitate temporard Publicitate ::th':;?:: :‘;:It':;?:: Pu:;l:;;:;te
ZPR1 ZPR2 ZPL
ACORD publicitate temporar3 c.u. +(‘.,“"z Dnrect:a
{valabilitate maxim 30 + 30 Judeteana- de Culturd C1)
zile) + .I-\V|ze'+ AC
{continut simplificat)
afis / poster suprafata verticala X - (x)* (X)? X
banner INTERZIS - - - - -
ecran publicitar suprafata verticala - X - - X
easy change calcan X - - - -
firma fatada parter/fronton - X X X X
indicator publicitar directional Stalp/limita carosabil-trotuar - X - - X
mesh calcan/fatada X - - - X
mesh digital suprafata verticala - X - - X
panou publicitar mobil Spatiu public pietonal X CTATU (Ocupalre domeniu ) ) X
public)

panouri publicitare:
1. panou tip city light Scuar/trotuar ) X . ) X
(Dimensiuni (m) : 1.1 x 1.6) separatoare benzi
2. panou tip backlit Scuar/trotuar/
(Dimensiuni (m) : 3.2x2.4, 4x6, 6x3, | separatoare benzi - X - - X
3x8)
3. panou tip unipol Extravilan: N - X - - X

Dn1, str. Clujului Est, str. Bogata Est

Scuar/trotuar:
4. tv screen - Domeniul public - X - - X

- Spatiu privat persoane juridice

. . . - suprafata vitrata

proiect publicitar special - Conform propunere X (X) - - X
publicitate pe vehicule Vehicul de orice tip X - - X

Conform propunere, pe catarge,
steag publicitar etc... X {X) - X




totem

Scuar/trotuar:
- Domeniul public
- Spatiu privat persoane juridice

suprafata vitrata

INTERZIS

Prisma sau alt volum publicitar

mijloace publicitare

schelele montate pe fatadele
constructiilor noi, aflate in diferite
faze de executie, sau ale celor
existente, aflate in reparatie, ori pe
elementele de imprejmuire a
santierului, inclusiv pe utilajele
folosite la lucrarile de constructie

mijloace publicitare

copertine/ parasolare/umbrele sau
alte asemenea structuri

X

mijloace publicitare

distanta mai mica de 2,00 m fata
de limita de proprietate

Acord scris proprietar

mijloace publicitare

distan{a mai mica de 25,0 m fata
de monumentele istorice clasate,
monumentele de arta si for public

AVIZ Directia Judeteana de
Cultura CJ




ROMANIA Avizat

MUNICIPIUL TURDA Secret neral

Secretariat Consiliul Local Marginean Elgna Mihaela
"l

Nr. 10149 / 19.05.2020 ///
A

Data publicarii pe site: 19.05.2020

PROCES- VERBAL |
DE COLECTARE A PROPUNERILOR,
SUGESTIILOR SI OPINIILOR
incheiat astazi 19.05.2020

Subsemnatul Vana Adrian avand functia de consilier juridic in cadrul Aparatului
Permanent al Consiliului Local al Municipiului Turda, responsabil cu indeplinirea obligatiilor
de transparentd decizionald, conform Dispozitiei nr. 307/29.02.2016 emisa de Primarul
municipiului Turda, am constatat ca pana la data incheierii prezentului proces-verbal, la
Secretariatul Consiliului Local Turda nu s-au depus propuneri, sugestii si opinii scrise cu
valoare de recomandare, la proiectul de hotarire nr. 218/19.03.2020 referitor Ia
aprobarea Regulamentului local privind organizarea, autorizarea si amplasarea mijloacelor

de publicitate pe raza Municipiului Turda.

Prezentul proces - verbal se afiseaza pe pagina de internet a Primariei Municipiului
Turda la adresa: www.primariaturda.ro - sectiunea Informatii Publice cat si pe panoul de

afisaj al institutiei.

intocmit/redactat
consilier juridic Adrian Vana

K N/
A
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